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Mercabarna obre un espai per
fomentar el consum de peix entre
els nens 1 nenes de 8 a 12 anys

El Centre Interactiu del Peix obrira les portes el proper mes de juny

CLARA GARCIA / Barcelona
® El Gremi de Majoristes del Peix
ha impulsat la creacié del primer
Centre Interactiu del Peix (CIP), que
s’estrenara el proper mes de juny al

El Centre Interactiu del
Peix, que disposara d’un
espai propi al Mercat del
Peix de Mercabarna, sera
un espai museografic in-
teractiu on, a través de jocs
i projeccions audiovisuals,
es podra experimentar
amb el moén del peix i re-
correr els diferents escena-
ris que integren la seva ca-
dena de comercialitzacio.
Aixi, el projecte Creix
amb el peix, que es desen-
volupara al CIP, mostrara
de manera interactiva el
port, la llotja, els mercats
centrals 1 municipals, els
supermercats de proximi-
tat i, finalment, el peix a
casa, on es destacaran els
erans beneficis de la dieta
mediterrania.

L’objectiu del projecte
és fer concixer als joves les
diferents etapes dels pro-
ductes de pesca, destacant
els beneficis que el peix té
per ala salut. Després de la
visita al CIP, els nens po-
dran visitar el Mercat del
Peix i, més tard, gaudiran
d’un apat de peix en algun
dels bars del mercat. El
projecte ha estat desenvo-
lupat per un ampli grup
d’especialistes, entre els
quals hi ha biolegs i nutri-
cionistes.

La iniciativa esta pensa-
da especialment per als
més joves, per la qual cosa
la visita de les escoles al
CIP sera totalment gratui-
ta. Tot 1 aixi, la seva tema-
tica generalista fa possible
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que pugui ser objecte d’in-
terés per a qualsevol altre
col-lectiu. Es preveu que el
curs 2010/11 passin pel
CIP uns 6.000 alumnes,
que incidiran aixi en els
habits alimentaris de mi-
lers de families.

Diverses entitats col-la-
boren en el projecte, com
ara la Fundacié Dieta Me-
diterrania o la Fundacié
«la Caixa». Segons el pre-
sident del Gremi de Majo-
ristes del Peix de Merca-
barnai artifex del projecte,
Leandre Serra, son moltes
les associacions interessa-
des enel projecte, jaque és
una bona manera de millo-
rar la cada vegada pitjor
alimentacio dels nens. Els

Mercat Central del Peix, situat a
Mercabarna. El projecte, un espai
museografic interactiu on el visitant
podra experimentar i recorrer dife-
rents escenaris virtuals, neix amb

Una imatge virtual de I’espai. / EL PUNT

supermercats Bonpreu i
Sorli també s’han implicat
en la iniciativa.

Serra va pensar en la
creaci6 d’aquest projecte
després de la celebracié
del Primer Congrés de
Majoristes d’Espanya, que
va tenir lloc a Barcelona
I'octubre passat. Durant
aquest congrés, la preo-
cupacid generalitzada era
la deficient alimentacié
dels nens. Per aixo, Serra
assegura que no busquen
«politiques de comunica-
ci6 agressives» i que el
projecte respon a I’obliga-
cid de «fer pais».

Un altre aspecte que es
vol destacar amb la crea-
cié del CIP €s la importin-

I’objectiu de conscienciar els nens
de 8 a 12 anys sobre la importancia
del consum de peix en la dieta medi-
terrania. Diverses entitats col-labo-
raran en el projecte

cia dels mercats. Segons
Serra, la dieta mediterra-
nia és, «més que una ma-
nera de menjar, una mane-
ra de vida». El president
del Gremi de Majoristes
del peix creu que s’esta
perdent I"acte social de la
compra als mercats en fa-
vor de la compra més im-
personal als supermercats,
1 vol conscienciar els més
joves sobre aquest aspec-
te. Abans i després de la
visita al CIP, es faran en-
questes a les families so-
bre els habits de compra i
consum de peix. Aixi es
podra comprovar si real-
ment els habits dels consu-
midors han canviat des-
prés visitar aquest espai.



